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OM KOMMUNIKATIONS-
PLATTFORMEN

SYFTE:
Syftet med den har kommunikationsplattformen dr att satta

riktlinjer for forbundets interna och externa kommunikation.

MAL:

Malet dr att Svenska Aikidoférbundets kommunikativa
insatser dr enhetliga, vdlgenomférda och uppnar énskat
resultat.
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BAKGRUND

BAKGRUND

Aikido har funnits i Sverige sedan 1960-talet och idag finns ca 4500 aktiva utdvare |
landet fordelat pa ett hundratal klubbar: Aikido i Sverige dr organiserat genom Svenska
Aikidoférbundet som ar ett underférbund till Svenska Budo- och Kampsports-
forbundet. Darigenom &r aikido en naturlig del av den svenska idrottsgemenskapen
inom Riksidrottsférbundet.

NULAGE

Aikido hyser lag kinnedom hos allmdnheten om man jamfér med de stérre budo
och kampsporterna judo, karate, ju jutsu och pa senare ar MMA och thaiboxning
som fatt mycket utrymme i etablerade media. Det faktum att aikido saknar tavlings-
momentet gor ocksa att det av naturliga skl inte forekommer samma kélla till
nyheter. Medlemsantalet har haft en nedatgdende trend de senaste aren trots ett
stort intresse for olika trdningsformer hos allmadnheten.

VISION & MAL

Foérbundet har som mal att 6ka kinnedomen bland den svenska allmanheten, att
attrahera nya medlemmar och behalla befintliga. Férbundet har dessutom som mal
att vara en stark, enad aikidonation med fortsatt bra relation till Hombu dojo och
andra internationella aikidoférbund.

lllustration: Gisela Déhler




OM SVENSKA AIKIDOFORBUNDET

| Svenska Aikidoférbundets stadgar star:

"Svenska Aikidoforbundet [ | har till uppgift att organiserq,
administrera, frdmja och stédja Aikido i Sverige samt frdmja
och stodja svensk Aikido internationellt.”

Forbundet har till uppgift att:

* Arbeta for aikidons framtid inom svensk idrott
* Stotta medlemsklubbarna

* Bibehdlla god kontakt med Hombu dojo

* Skapa en gemenskap for aikido i Sverige
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Svenska Aikidoférbundet har tvd huvuduppgifter:
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INTERN & EXTERN KOMMUNIKATION

Kommunikationen delas in i intern och extern kommunikation.
Avsandaren ar alltid Svenska Aikidoférbundet.

INTERN KOMMUNIKATION

Det som kommuniceras fran férbundsstyrelsen till
medlemsklubbarna och aktiva utévare.

Malgrupp: Ledaméter, klubbar, aikidout&vare.

Exempel pd intern kommunikation:

Dokument om verksamheten (stadgar, verksamhetsplan mm.)
Sammantradesprotokoll

Policy-dokument

Eventinbjudningar

Aktuella hdndelser inom aikido

Uppmaning till fortbildning

EXTERN KOMMUNIKATION

Det som kommuniceras fran férbundsstyrelsen till allmanheten
samt till alla som inte ingar i aikidogemenskapen.

Malgrupp: Allmanheten, journalister; myndigheter m fl.

Exempel pd extern kommunikation:
Pressreleaser/Nyheter

Event

Eventinbjudningar
Informationsmaterial

INTERNATIONELLT
Det som kommuniceras fran férbundsstyrelsen till Hombu Dojo
och andra aktérer internationellt.
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KONKURRENTER

MEDLEMSKLUBBAR/ Andra idrottsféreningar

AIKIDOUTOVARE Andra idrotter paverkar vara
mottagare och vi konkurrerar
med dem om medlemmar.

ALLMANHET



MALGRUPPER

Vid all kommunikation behdver vi anpassa oss efter de forutsdttningar som finns.
Vara mottagare har olika forstaelse for vart dmne. Attityder, tankar och idéer kan
vara till fordel eller hinder for hur vart budskap tas emot.

Vdara mottagares forutsdttningar skiljer sig at mellan intern och extern malgrupp:

Den INTERNA MALGRUPPEN:

- dr bekant med aikido och férbundet.

- tycker bra om aikido.

- ar positiv till aikidons spridning.

- dr redan en ambassador for aikido i Sverige.

Den EXTERNA MALGRUPPEN:

(Har menas enbart potentiella framtida medlemmar, ej de som inte ar intresserade

av idrott och eller aikido.)

- kdnner inte till aikido, eller kdnner till litegrann.

- har ingen asikt om aikido, eller tycker det verkar intressant.
- har en forestillning om kampsport (bra eller dalig).

KOMMUNIKATIONSPLATTFORM | Svenska Aikidoférbundet

Exempel:

Karate dr en idrott som dtnjuter stor kdnnedom bland
allménheten. Tyvdrr dr den allmédnna uppfattningen om
idrotten ocksd tyngd av negativa férdomar om vald och
kriminalitet.

Da man fran karatens hall kommunicerar till allmanheten
ar det alltsa viktigt att ta hansyn till de rddande attitydema,
for att framgangsrikt bli forstadd hos mottagaren. Det kan
betyda att man i sin tonalitet dr saklig, tydlig och med-

vetet betonar respekt och medmansklighet, till exempel.



BUDSKAP

Allt dr kommunikation. Nar man férmedlar ett budskap &r innehallet
viktigt. Men minst lika viktigt dr tonalitet, visuellt uttryck, metod for
kommunikationen och tidpunkt.

Som bakgrund till var kommunikation star var identitet.

SVENSKA AIKIDOFORBUNDET REPRESENTERAR:
En etablerad idrott vl vdrd att dvervdga for en intresserad allmanhet.

SVENSKA AIKIDOFORBUNDET AR:

Ett kompetent forbund med férmdgan att ta tillvara aikidons intressen i Sverige.

En svensk representant i internationella aikido-sammanhang.

Innan man sjosdtter en kommunikativ insats dr det nagra saker
man behdver svara pa:

Vad ska vi kommunicera?

| vilket syfte? (Vad vill vi uppna?)

Vilka dr mottagarna? (Vem pratar vi med?)

Vilken kanal anvdnds? (Vilken metod anvdnder vi fér att kommunicera?)
Finns det hinder for var kommunikation? (Attityder, férdomar...)

Se lathund pa nésta sida.
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Vad star Svenska Aikidoférbundet for?
Forbundet ska sta for varderingar som hjdlper manniskor
att organisera sig och utéva Aikido.

Evrnskays
Gremertars
Engagerary



Y2l 2

med kommunikationen

Ex: Vi vill fa fler ungdomar till var idrott.

Tid D

vill vi beratta? ska vi beratta
det for?
Ex: Aikido ar bra fér ungdomar. Idrottslarare i skolan

Tid

vill vi att de ska gora?

Berdtta om var idrott for ungdomar
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- ] ?
vill de géra det? nar vi dem:

For att aikido &r en idrott som Ringer dem och ber om
utvecklar kropp och sinne - och att fa gora besok i skolan
hjdlper dem skapa friska, harmoniska

ungdomar.

Vi vill beratta for idrottslarare att aikido ar bra fritidstraning for deras elever sa att de hjalper oss fa fler unga utdvare och de far elever med bra fritidstraning

som utvecklar dem fysiskt och psykosocialt.



KANALER

| marknadsforing pratar man om att vdlja kanal for sitt budskap.
Har man budget for en reklamkampanj sa innebdr valet av kanal
kanske annons i fackpress, webbannonsering, tv-reklam, radio eller
DR (direktreklam).

Val av kanal styrs (férutom av budget) av var malgruppen finns
och vilket budskap man har.

For intern kommunikation anvands egna kanaler dar
medlemmarna redan finns:

Hemsidan

Nyhetsbrev

Mailutskick

Facebook m fl sociala media

Vanlig post

For extern kommunikation vdljer man kanal efter vilka man vill nd
och var de finns. Malgrupper kan definieras geografiskt, enligt kon,
alder, intressen, eller vanor. Att veta var malgruppen finns ar inte
alltid sjdlvklart, men att ga pa eget sunt fornuft racker langt.

P4 webben och sociala media kan man definiera valdigt specifika
malgrupper och ocksa rikta en annonsering till enbart dem. Det
ger en kostnadseffektiv kampanj samt férdelen att ocksa kunna
mdta exakta utfall.

Pa en nationell niva vill man nd manga méanniskor samtidigt.
Har dr ndgra exempel pd kanaler som ndr mdnga:

PR (redaktionellt material i press)

Soc media

VWebben

Event m fl..
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Valj kanal for budskapet efter vilka du vill nd
och vad du vill sdga.

Dot med

ilonngipper din de
Livires

PR &r en kostnadseffektiv vdg att ga, men ger inte garanterad
publicering. Har dr nyhetsvdrde viktigt. Med det menas nyhets-
vdrde for tidningens ldsare (allmdnheten). For att lattare fa
material publicerat kan man sjdlv skriva reportage, inkludera
bilder och skicka till tidningar och magasin.

Lokalt i ett upptagningsomrade viljer man kanske
nagot av foljande:

Affischering

Soc media

PR (lokalpress)

DR

Uppvisning (event)

Besok i skolor osv...



TONALITET

Allt dr kommunikation
Svenska Aikidoférbundet uttrycker sig sakligt och enkelt, med respekt fér mottagaren.

UR SVENSKA AIKIDOFORBUNDETS GRAFISKA MANUAL:

Forbundets texter ska vara sakliga och enkla att forstd. Texter som vénder sig till allmdnheten behdver
vara tydliga och inbjudande. Interna termer ska dvervdgas efter textens syfte. Beakta alltid mottagaren
och formulera texten s@ att inga sprdkliga barridrer hindrar budskapet.

Forbundets texter ska hdlla god ton och vara representativa for forbundet som helhet.
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